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EVENTS BEHAVIOR
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Ask for details from consumer@starcomww.com
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are open to brands 
being present at events

Zoom in: 
how audiences 
see brands

PERCEPTION

Openness to 
brand presence
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36%

38%

16%
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���¹�¹�Ã�������Û�Ð��� �ö�þ�¸����� ���Û�,�Ã

�4�ö�¿�Û�h�Ã���Ã�ö�������þ�������Ã���Ã�ö�¹�Ã

TOP 3

Most-wanted formats
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22%
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TOP 3

What earns goodwill
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Zoom in: 
what audiences prefer
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TIME OF DAY

SETTING

SCALE

DURATION

���ª�3���Û�õ�Ã ���,�Ã�ö�Û�ö�Ñ�ö�þ���¹�ï�Ã�ª���������Ã�Ð�Ã���Ã�ö�¹�Ã

34% 43% 23%

�4�ö�¿�þ�þ�� �S� ���¿�þ�þ���ö�þ���¹�ï�Ã�ª���������Ã�Ð�Ã���Ã�ö�¹�Ã

17% 38% 45%

�E�ª���Ñ�Ã���¹���þ�-�¿ �4�ö���Û�õ�ª���Ã�ö�þ���¹�ï�Ã�ª���������Ã�Ð�Ã���Ã�ö�¹�Ã

28% 42% 30%

�h�Û�ö�Ñ�ï�Ã���¿�ª�3 �K� �ï���Û�Ø�¿�ª�3�ö�þ���¹�ï�Ã�ª���������Ã�Ð�Ã���Ã�ö�¹�Ã

35% 38% 27%

Zoom in: 
what holds people back

�a���Ã�Ð�Ã������� �Û�Ã���Ã����
���ï�ª�¹�Ã��

�L�þ���Û�ö���Ã���Ã�����Û�ö�Ñ��
�Ã�,�Ã�ö�������ö�Ã�ª���¸�3
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�����Û�þ���Û���Û�Ã��

30%

22%

29%

15%11%

11%

11% 12%

9%

9%

���þ�������Û�������Ø�Ã���õ�ª�Û�ö���Ñ�ª���Ã�ì�Ã�Ã���Ã��
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�Û�������Ø�Ã�����õ�ª�ï�ï�Ã���������ï�Û�¹�Ã�Á

Big picture:
music & live experiences

49%

���Ø�Ã�����þ�����Ñ�Ã�ö���Ã�Â���¿�ª�ö�¹�Ã���¹�ï�þ���Ã���ª����44%

listen to pop 
music

45%

���Ø�Ã���õ�þ�����Ø�ï�þ�,�Ã�¿���Ã�,�Ã�ö�����Ð�þ���õ�ª��

favour outdoor 
live music

96%

51%���-�ª�ö�������þ�����ª�ì�Ã�����ª�o���Û�ö���x�v�x�|

know UNTOLD, 
the top festival

71%
���Ø�Ã�����þ���Ø�¿���ª�-�Û�ö�Ñ���d�þ�õ�ª�ö�Û�ª�ö���ª�o�Û����

would see Smiley live

WHAT THEY LISTEN TO

�a�þ�����ý���¿�ª�ö�¹�Ã���ï�Ã�ª�¿����

49%�����þ����

36% �E�ª���Û�ö�þ

34%���õ�ª�Û�ö�������Ã�ª�õ��
�d�þ�õ�ª�ö�Û�ª�ö

44%���¿�ª�ö�¹�Ã

�����þ�ª�¿�����ª�ï�Ã�p�Ã��

33%�����þ�¹�ì

25%���õ�ª�ö�Ã�ï�Ã

28%���Ø�Û���Ø�Ø�þ��

�d�þ�þ���������Ã���þ�ö�ª���Ã����

�Û���¹�ï�ª�����Û�¹�ª�ï�Â���Ð�þ�ï�ì�Â���è�ª�:�:���ª�ö�¿��
�����ª�¿�Û���Û�þ�ö�ª�ï���Ã�ª�¹�Ø�����Ã�ª�¹�Ø��
�ª�¸�þ� �����ª���k�Ð���Ø���þ�Ð���ï�Û�����Ã�ö�Ã����

�S� ���¿�þ�þ�����-�Û�ö������

45%���þ� ���¿�þ�þ�����Ã�,�Ã�ö������

34%���Ð�Ã�����Û�,�ª�ï��

43%���ï�Û�,�Ã�Ø�¸�ª�ö�¿���¹�þ�ö�¹�Ã�o��

�1�þ�õ�Ã�Ñ���þ�-�ö���Ð�Ã�����Û�,�ª�ï������

�Û���t�L�o�S�E���Â�����ï�Ã�¹�����Û�¹��
���ª�����ï�Ã���ý���h� �õ�õ�Ã�����€�Ã�ï�ï��
���þ�����ª�-�ª���Ã�ö�Ã�����Ä���Ð�þ���Ã�Û�Ñ�ö��
�Ð�Ã�������������ª�Û�ï

�K� �ï���Û�Ø�ª�¹�����¸�Û�ï�ï������

16%���ª�����Û�ö�Ñ�ï�Ã���Ø�Ã�ª�¿�ï�Û�ö�Ã����

34%�����Ã�,�Ã���ª�ï���ª�o�Û��������
�þ�ö���þ�ö�Ã�������ª�Ñ�Ã

HOW THEY WANT IT LIVE

���ª�¹�ì�����Ø�Ã���¸�Û�Ñ�������ª�Ñ�Ã������

�Û�����þ���Â���¿�ª�ö�¹�Ã���ª�ö�¿�����Ø�Ã��
�õ�ª�è�þ�����ï�þ�¹�ª�ï���Ð�Ã�����Û�,�ª�ï����
�¿�Ã�ï�Û�,�Ã�������Ø�Ã���-�Û�¿�Ã���������Ã�ª�¹�Ø

�L�Û�¹�Ø�Ã���õ�Ã�ª�ö�����ï�þ�3�ª�ï��

�Û���õ�ª�ö�Ã�ï�Ã�Â���Ð�þ�ï�ì���ª�ö�¿��
�����ª�¿�Û���Û�þ�ö�ª�ï���Ð�ª�ö����
�þ�,�Ã���Ø�Û�ö�¿�Ã�2���þ�ö��
�-�Û�ï�ï�Û�ö�Ñ�ö�Ã���������þ���ª�p�Ã�ö�¿

�K�ª���¹�Ø���ª�o�Û���������þ���Ñ�Ã�ö���Ã��

71%���h�õ�Û�ï�Ã�3

53%���•�ï�¬�¿� ���ª���E� ���¬� 

50%�����@���a���þ�è�Ã�¹��

WHAT IT MEANS FOR BRANDS

Big picture:
the brand opportunity at events

74%

�þ�ö�ï�3��16%���ª���Ã���Û�ö�¿�Û�h�Ã���Ã�ö��

open to brands 
at events

70%

���Ø�Ã�����Û�ö�Ñ�ï�Ã���������þ�ö�Ñ�Ã�������Ñ�þ�þ�¿�-�Û�ï�ï���¿���Û�,�Ã��

reward brands 
�W�K�D�W���ì�W���Q�D�W�X�U�D�O�O�\

31%

���Ø�Ã���õ�þ�����Ø�-�ª�ö���Ã�¿���¸���ª�ö�¿���Ð�þ���õ�ª��

want product 
testing & samples

38%

36%���õ�þ���Ã���ª�¹�¹�Ã���������Ø�Ã�õ��
�-�Ø�Ã�ö��� �ö�þ�¸����� ���Û�,�Ã

want brands 
actively present

�S���Ã�ö���¿�þ�þ��

16%�������ª�3���Û�ö�¿�Û�h�Ã���Ã�ö��

74%���ª�¹�¹�Ã�������¸���ª�ö�¿����
�ª�����Ã�,�Ã�ö����

�h�ì�Û�������Ø�Ã���Ø�ª���¿�����Ã�ï�ï

53%�����ª�3����� ���Ø�Û�ö�Ã��������� �Û�ö�����Û��

55%�����Ã�ö�ª�ï�Û�:�Ã��
�ª�¿�Ø�þ�ö�ï�3���¸���ª�ö�¿��

���ª�ï�Û�¸���ª���Ã�������Ã���Ã�ö�¹�Ã

38%���-�ª�ö�����¸���ª�ö�¿�����ª�¹���Û�,�Ã

36%���þ�ö�ï�3���-�Ø�Ã�ö��
� �ö�þ�¸����� ���Û�,�Ã

WHERE BRANDS ARE WELCOME

�)�Û�����-�Û�ö��

70%���Ð�ª�,�þ�����¸���ª�ö�¿�������Ø�ª����
�k�����ö�ª��� ���ª�ï�ï�3

68%���Ã�2���Ã�¹�����ª��
�¸���ª�ö�¿�Ú�Ã�,�Ã�ö�����õ�ª���¹�Ø

�K�ª�ì�Ã���Û�����õ�Ã�õ�þ���ª�¸�ï�Ã

65%���ª���Ñ�þ�þ�¿���þ�ö�Ø���Û���Ã��
�Ã�2���Ã���Û�Ã�ö�¹�Ã���ï�Û�Ð������
�ª�Ð���Ã���-�ª���¿��

61%�����Ã�¹�ª�ï�ï���¸���ª�ö�¿����
���Ø�Ã�3���Ã�ö�Ñ�ª�Ñ�Ã

���Ã��� ���Ã�Ð� �ï

64%�����Ø�Û�ö�ì���õ�þ���Ã���þ�Ð��
�¸���ª�ö�¿�������Ø�ª�����þ�h�Ã����
���þ�õ�Ã���Ø�Û�ö�Ñ��� ���Ã�Ð� �ï

35%�����Ã�-�ª���¿�����Ã�ï�Ã�,�ª�ö�¹�Ã

WHAT EARNS GOODWILL

�K�ª���¹�Ø�����Ø�Ã���¹�ª���Ã�Ñ�þ���3

�Û�����ö�ª�¹�ì�����ý�����þ�Ð�����¿���Û�ö�ì�����k����
�Ð�ª�Û�������ª�ö�¿���õ� ���Û�¹�Ä���ª�ï�¹�þ�Ø�þ�ï��
�k�������¸�Ã�,�Ã���ª�Ñ�Ã���Ã�,�Ã�ö����

�E�Ã�ª�¿���-�Û���Ø���,�ª�ï� �Ã

31%�����ª�õ���ï�Û�ö�Ñ

21%�����Ã�¹�Ø�ª���Ñ�Ã���ª���Ã�ª��

25%���Ã�,�Ã�ö���Ø�þ�ö�ï�3���¿�Û���¹�þ� �ö����

HOW TO ACTIVATE BY EVENT

�a�Û�¹�ì���Ø�Û�Ñ�Ø�Ø�k�������ï�þ����

65%���Ñ�ª�������þ�ö�þ�õ�3�����ö�ª�¹�ì��

43%�������þ�o���Ø�Ã�ª�ï���Ø���ý���k���ö�Ã����

53%���¿���Û�ö�ì���Ð�Ã�����Û�,�ª�ï��

Big picture:
how Romanians attend events

2.53

�Û�ö�����Ø�Ã���ï�ª�������w�x���õ�þ�ö���Ø��

events attended 
on average

�w�~�x���ï�Ã�Û

�-�Û�ï�ï�Û�ö�Ñ�����þ�������Ã�ö�¿

average budget 
per event

54%

�Û�ö���Ã���Ã���������Ã�ª�ì�����¹�ï�þ���Ã�����þ�����Ø�Ã���Ã�,�Ã�ö��

start looking 
within a month

41%

���Ø�Ã���õ�þ�������¹�þ�õ�õ�þ�ö��
�¹�þ�õ���ª�ö�Û�þ�ö���Ø�Û��

attend with 
their partner

�t���¸�ª�ö���ý���ª�j� �Ã�ö����
�¿���Û�,�Ã���ª�p�Ã�ö�¿�ª�ö�¹�Ã

�x�Á�•�v���Û�ö���¹�Û���Û�Ã�����,�����x�Á�v�v����� ���ª�ï�Ä��
�y�Á�z�|���Ð�þ�����Ø�Û�Ñ�Ø�Ã�����Ã�ª���ö�Ã����

���þ�ö�¹�Ã�o�����ý���Ð�Ã�����Û�,�ª�ï����
�ï�Ã�ª�¿�����ª�o�Û�¹�Û���ª���Û�þ�ö

�Û���-�Û���Ø���¹���ª�Ð�����Ð�ª�Û�������¹�ï�þ���Ã��
�¸�Ã�Ø�Û�ö�¿

�€�1�S���ý���1�S�€���S�)�o���L

�x�Á�{�y���Ã�,�Ã�ö������
�þ�ö���ª�,�Ã���ª�Ñ�Ã

82% �ª�p�Ã�ö�¿�Ã�¿���ª�����ï�Ã�ª�������þ�ö�Ã��
�Û�ö�����Ø�Ã���ï�ª�������w�x���õ�þ�ö���Ø��

���þ���������Û�������Ø�Ã���õ�ª�Û�ö��
�Ñ�ª���Ã�ì�Ã�Ã���Ã����

�Û�������Û�¹�Ã���ª�ö�¿���¸� �¿�Ñ�Ã����
�þ� ���-�Ã�Û�Ñ�Ø���Ã�,�Ã���3���þ���Ø�Ã����
�¸�ª�����Û�Ã��

�€�1�†���o�1���†���*�S���ý���€�1���o���h�o�S�a�h���o�1���K

�L�Ã�-���Ã�2���Ã���Û�Ã�ö�¹�Ã����
��� �ï�ï���¹���þ�-�¿��

63%�����Ã�Ã�ì���Ã�,�Ã�ö�������¸�Ã�3�þ�ö�¿��
���Ø�Ã�Û�������þ� ���Û�ö�Ã

58%���ª���õ�þ�����Ø�Ã���Ã���õ�ª�p�Ã����

�ï�Ã�ª�¿�Û�ö�Ñ���w�w���þ�Ð���w�}��
�Ã�,�Ã�ö�������3���Ã��

�d�Ã�ï�ª�2�ª���Û�þ�ö

�õ�þ���Û�,�ª���Û�þ�ö
1st

�a���Û�¹�Ã�Â���ï�Û�ö�Ã� ���Â��
�ï�þ�¹�ª���Û�þ�ö������

�Û���ª���Ã�����Ø�Ã�����þ�������Ø���Ã�Ã��
�¹���Û���Ã���Û�ª���¸�Ã�Ø�Û�ö�¿�����Ø�Ã��
�¿�Ã�¹�Û���Û�þ�ö�����þ���ª�p�Ã�ö�¿

�1�S�€���o�1���†���������4�������ý�����4�h���S�•���d

�€�þ���¿���þ�Ð���õ�þ� ���Ø��
�ï�Ã�ª�¿�����¿�Û���¹�þ�,�Ã���3

62%���-�þ� �ï�¿�����ª���Ø�Ã�����ï�Û�,�Ã��
���Ø�Ã���Ã�,�Ã�ö�������Ø�ª�ö�����þ�������Û����

�E�ª���Ã�����ï�ª�ö�ö�Ã��������

54%�������ª�o���ï�þ�þ�ì�Û�ö�Ñ���-�Û���Ø�Û�ö���ª��
�õ�þ�ö���Ø���þ�Ð�����Ø�Ã���Ã�,�Ã�ö��


